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Este artigo abordara as bases conceituais e histéricas da ética do direito e da publicidade relacionadas
com ética profissional do exercicio advocaticio, confrontado com paradigmas que regem a era da comunicagao
globalizada. Trataremos, inicialmente, do conceito de ética, direito e publicidade e a relagdo entre os termos, para
se atingir as variaveis da propaganda no direito. Temos como objetivo tragcar um estudo comparativo entre os dois
paises e verificar até que ponto a ética prevalece na divulgacao dos servigos juridicos. O exercicio do direito € uma
das profissdes mais antigas e influenciadoras, mas ha uma divulgagdo de modo verbal, debates por intermédio
de sites, mesmo de forma restrita. Todos 0os meios divulgam os seus servigcos e, em paises desenvolvidos como
os Estados Unidos, os profissionais do Direito propagam os seus servigos. Esses profissionais estdo inseridos
na era da globalizagdo, uma era informatizada. Além disso, ndo ha um unico Cédigo de Etica para todo territério
americano, ou seja, cada Unidade Federativa possui a sua regulamentagéo. Portanto, a importancia deste trabalho
€ apontar que o profissional do direito € um prestador de servigos, e, logo, € um bem de consumo e todo bem
de consumo esta sujeito a propagacao, mediante a ética. Além disso, a publicidade é necessaria a economia
moderna, pois, € um dos mais eficazes instrumentos de circulagdo de bens de consumo. Publicidade e ética entre
os advogados: idéias incompativeis? Excludentes? Possiveis? Por que a publicidade do direito é restrita no Brasil,
no auge da era globalizada? Esta pesquisa sera realizada por meio dos seguintes métodos: analises bibliograficas,
webliograficas??>, documental e pesquisa de campo com uma abordagem qualitativa. Dados sobre a publicidade
no direito seréo levantados, por intermédio do site da Ordem dos Advogados, livros e artigos relacionados ao direito,
a sociologia e a publicidade.

Entrevistas semi-estruturadas com profissionais do direito seréo realizadas e analisadas, de modo detalhado,
durante o trabalho. Contudo, serdo analisados o mercado juridico e as midias utilizadas pelos profissionais durante a
propagacao dos seus servigos. Os métodos desta pesquisa tém por fim colher informacgdes, e, logo, compreender o
universo ético do direito na publicidade. No entanto, a analise tedrica é base para o conhecimento da ética do direito,
e as entrevistas semi-estrutradas auxiliardo na comprovacgao das hipoteses levantadas ao longo deste trabalho. Com
base nessas analises e entrevistas, os resultados esperados neste trabalho séo identificar até que ponto a ética
prevalece na divulgagao dos servigos juridicos e ressaltar a importancia da publicidade na atividade juridica, diante
da era globalizada. Sera importante destacar as diferengas existentes no campo juridico entre os paises: Brasil e
Estados Unidos. Logo, os servigos dos profissionais do direito poderéo ser propagados com a auséncia de termos
apelativos, e 0 mercado obtera um crescimento significativo. Portanto, o resultado desta pesquisa sera importante
para os profissionais de comunicacao e da area juridica. Implica em analisar a regulamentagéo da publicidade, no
Cadigo de Etica do Direito, no Brasil, e estabelecer uma comparacéo da propaganda do direito nos Estados Unidos.
A conclusao deste trabalho proporcionara informacgdes relevantes e uma proposta de inovagao, nos ambitos sociais
e mercadoldgicos.

Projeto elaborado com o apoio do Programa Institucional de Bolsas de Iniciagao Cientifica da
Universidade Guarulhos — PIBIC-UnG (Rodada | — 2008).
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