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RESUMO: Partindo da proposta do pensamento sistémico, fica claro que a subjetividade do individuo
€ construida a partir do contato deste com aquilo que esta a sua volta, mediando a ele os valores,
sentidos e simbolos da cultura o qual ele se encontra inserido. Em especial, as transformacoes
envolvidas na modernidade sdo mais profundas que a maioria dos tipos de vicissitudes
caracteristicos dos periodos precedentes. Pois, estas mudancas, ainda vigentes, serviram para
estabelecer formas de interconexdo social que cobrem o globo, e em consequéncia a isto vieram a
alterar algumas das mais intimas e pessoais caracteristicas de nossa existéncia cotidiana, expondo o
homem a um novo paradigma, tendo ele entdo, uma nova percepc¢édo de valores morais e éticos que
acarretaram numa cisdo daquilo que antes eram tradicionais e o que hoje é considerado moderno,
onde ndo se valoriza 0 que é permanente, mas sim o temporario, predominando a mudanca que
circunstancialmente provoca a inseguranca € medo no individuo. O presente trabalho analisa
criticamente o atual cenario global, com especial destaque a industria midiatica e seus processos
capitalistas, visando a uma compreensdo da formacdo dos sujeitos no contexto contemporaneo,
refletidas nas relagbes humanas atuais. Esta pesquisa foi realizada de forma teérica em carater
bibliogréafico, buscando objetivamente recolher informacdes e conhecimentos prévios, explorados a
partir da rica literatura disposta pertinente ao assunto, fazendo uma reviséo teérica do movimento da
pés-modernidade, sobretudo, enfatizando os impactos da globalizacdo sob a configuracdo da
identidade do homem moderno. De acordo com o paradigma de Marx, verificou-se que a forca
transformadora principal que modela o mundo moderno é o capitalismo e este por sua vez, é
marcado pelo regimento de grandes empresas transnacionais que sdo responsaveis em grande
escala pela propagacao da globalizacdo, através do uso dos avancos tecnolégicos e os meios de
comunicacdo, 0s quais criam uma face cultural para consolidar a face econdémica, oferecendo o
produto e simultaneamente criando no sujeito a necessidade de ter este produto, sugestionando
assim a homogeneizac¢é@o de um padrdo cultural advindo do protétipo de uma cultura dominante, que
atualmente segue liderada pelo modelo norte-americano e ou europeu, o0 qual interfere
profundamente na estrutura da subjetividade do homem-moderno. Em sintese, esse modelo de
pensamento consumista atua também nas formas de afetividade entre as pessoas em seus
relacionamentos sociais, na qual é aplicavel a premissa do consumo, inspirando nas existéncias
sociais uma percepgdo do mundo em volta como um agregado de produtos para consumo imediato,
dessa forma, as relacdes interpessoais tornam-se descartéveis e volateis, havendo assim, uma
dificuldade em manter vinculos afetivos estaveis.
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